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2. Le finalità perseguite dal legislatore europeo con il recesso del consumatore 240
3. L’ambito di applicazione della disciplina del recesso nel settore del

commercio elettronico . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 245
4. Obblighi informativi e termini per esercitare il recesso . . . . . . . . . . . . 248
5. Diritto di recesso e obblighi d’informazione. L’apporto della giurispru-
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ziamento ovvero la rendano onerosa . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 484
6. L’annotazione ipotecaria a favore del nuovo finanziatore e la sua effi-

cacia giuridica . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 485
6.1. La compilazione della nota di iscrizione . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 485
6.2. La forma del titolo . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 486
6.3. L’efficacia giuridica dell’annotazione ipotecaria. . . . . . . . . . . . . . . . . . 488
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5. Le responsabilità nelle aste telematiche. I profili negoziali . . . . . . . . . . 685
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